NECMETTIN ERBAKAN UNiVERSITESI
SOSYAL VE BESERI BiLIMLER FAKULTESI
HALKLA ILiSKiLER VE REKLAMCILIK BOLUMU
2015-2016 MUFREDATI DERS iCERIKLERIi

1. SINIF 1. YARIYIL
0020030001  ATATURK iLKELERI VE INKILAP TARIHi- | (2+0)2 AKTS 2

Tarihin amaci giiniimiize 151k tutmaktir. Tarih Bilimi gliniimiizdeki olgularin daha iyi kavranmasini saglar.
Giliniimiiz olgularinin kokenleri, temelleri, nedenleri ge¢miste yatmaktadir. Cizilen smurlar, iilkenin yonetim
sekli, yapilmis olan ittifaklar, ticaret ve barig antlagmalari, genel olarak siyasal, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel
mevcut durumun kokenleri ve gelisim siireci ge¢mistedir. Bu baglamda dersimizin amaci ve gerekgesi;
Genglerimizin Tiirk Bagimsizlik Savagi, Atatiirk inkilaplar ve ilkeleri, Atatiirk¢ii diisiince, Tiirkiye Cumhuriyeti
Tarihi hakkinda dogru bilgiler edinmesini saglamaktir.

0020030002 TURKDILI (2+0)2 AKTS 2

Dil nedir? Dilin sosyal bir kurum olarak millet hayatindaki yeri ve 6énemi, dil kiiltiir miinasebeti, Tiirk Dilinin
diinya dilleri arasindaki yeri, Tiirk Dilinin gelismesi ve tarihi devreleri, Tiirk Dilinin bugiinkii durumu ve
yayilma alanlari, Tiirk¢e’de sesler ve siniflandirilmasi, Tiirk¢e’nin ses 6zellikleri ve ses bilgisi ile ilgili kurallar,
hece bilgisi, imla kurallar1 ve uygulamasi, noktalama isaretleri ve uygulamasi.

0020030003 TEMEL BiLGI TEKNOLOJILERI VE KLAVYE (2+2)3 AKTS 3

Bu derste dgrencilere Excel, Internet ve Arama Makinelerinin kullanimi 6gretilmektedir. Bu dersin sonunda,
Ogrencinin data analizi ve problem ¢6zmede (spreedshcets) kullanimi miimkiin olabilmektedir.

0020030004  YABANCI DiL- | (2+0)2 AKTS 2

Bu ders sonunda 6grenciler, resmi ve gayri resmi selamlamayi, kendilerini ve ailelerini ayni sekilde tanitmayzi,
sira ve sayma sayilarini,saati sormay1 ve sOylemeyi,sayilabilen ve sayilamayan isimleri yer ifade eden edatlarla
birlikte kullanarak bir oda veya benzeri yeri tarif etmeyi ,bu isimlerle miktar ifade etmeyi, giinliik faaliyetleri ve
aligkanliklar1 bu bilgileri almaya yonelik sorular sormay1 ,sahiplik ,sahip olmay: ifade etmeyi ,sahip olunan ve
olunmayan yetenek ve becerileri ,yapilmasina izin verilen ve yapilmasi engellenmis eylemleri ifade edebilmeyi,
simdiki zaman ve genis zamani birbirinden ayirt edebilmeyi 6grenmis olacaklardir.

0020030005  REKLAMCILIGIN TEMEL iLKELERI (3+0)3 AKTS5

Reklamcilik: Temel kavramlar. Reklam amaglar ve islevleri, reklam tiirleri, reklam mecralari, reklamda hedef
kitle ve reklamda pazarlama. Reklam stratejileri ve reklam iletileri. Reklam analizi: Analiz teknikleri. Unlii
marka reklamlarindan 6rnek ¢oziimlemeler (analizler).



0020030006  HALKLA ILiSKiLER VE TANITIM -1 (3+0)3 AKTS 5

Halkla Iliskilerin tammlanmasi, gorev alanlarinin ve kapsaminin aktarilmasi ile baslanan derste tarihsel siirecte
halkla iligkilerin gelisimi ulusal ve uluslararasi baglamda ele alinmaktadir. Halkla iliskiler modelleri ve stratejik
halkla iligkiler yonetimi 6grencilere anlatilmaktadir. Halkla iligkilerde miikkemmellik teorisi de halkla iliskiler ve
tanittim — 1 dersinin konular1 arasinda yer almaktadir.

0020030007  ILETiSIM BILIMINE GIiRiS (3+0)3 AKTS 5

Bu derste iletisimle ilgili temel kavramlarin 6gretilmesi amaglanmaktadir. Bu kapsamda derste iletisim temel
kavramlar, siiregler, iletisim modelleri, iletisim tiirleri, kitle iletisim ve iletisim iligkisi gibi konulara yer
verilmektedir

0020030008  SOSYOLOJIYE GIiRi$ (3+0)3 AKTS 5

Bu dersin amaci, sosyolojik diisiinmenin kavramsal ¢ergevesi ilizerinde durularak sosyolojideki temel kavramlart
aciklamaktir. Donem boyunca temel sosyoloji kavramlart elestirel bir bakis acist ile islenecek ve giindelik
hayattaki pratiklerle karsilagtirlacaktir. Kiiltiir, toplum, sosyallesme, sosyal grup, toplumsal cinsiyet, sosyal
yapi, sosyal tabakalanma, aile, din, egitim ve sosyal degisme gibi temel sosyolojik meseleler yerel ve kiiresel

boyutlarda incelenecektir.

0020030201 Universite Hayatina Giris (1+0)1 AKTS 1

Universitenin tamtim1 ve Universiteli olmak, bilgi kaynaklar1 erisim metodu, Sehir ve Univresite, Etkili iletisim
becerileri, YOK Ogrenci mevzuati, Insan ve Toplum, Tarihten giiniimiize ¢ok kiiltiirlii yasam, Insan Haklari,
Insan ve Cevre, Bilim nedir? Bilimlerin tasnifi, Bilim Felsefesi Tarihgesi, Bilimde Metodlar, Elestirel Bakis,
Kent estetigi ve sanat.

1. SINIFIL. YARIYIL
0020030009 ATATURK ILKELERI VE INKILAP TARIHi-11 (2+0)2 AKTS 2

Kavramlar ve Osmanli yenilesmesi, Avrupa gelismeleri, Sanayi Devrimi ve Fransiz Ihtilali, Yeni Osmanlilar,
Mesrutiyet ve Ittihat ve Terakki, II. Mesrutiyet Dénemi Trablusgarp ve Balkan Savasi, Birinci Diinya Savasimin
Sebepleri, Birinci Diinya Savasi, Osmanli Devletinin paylasilmasi, Milli Miicadele hazirlik dénemi, Kongreler,
Sivas Kongresi, Son Osmanli Mebusan Meclisi ve Misak-I Milli, TBMM doénemi ve cephelerin olusturulmasi,
Lozan Antlagmasi, dis politika.

0020030010 TURK DILI- 11 (2+0)2 AKTS 2
Tiirkge’nin yapim ekleri ve uygulamasi, kompozisyonla ilgili genel bilgiler, kelime tiirleri, climlenin unsurlari,
climle tahlili uygulamasi, anlatim ve ciimle bozukluklar1 ve bunlarin diizeltilmesi, dilekge, tutanak, mektup ve
gesitleri, bilimsel yazilarin hazirlanmasinda uyulacak esaslar.

0020030011  BILGiSAYAR DESTEKLI GRAFIiK TASARIMI-I (2+2)23 AKTS 4

Grafik tasarimi kavramlari, Adobe Photoshop ile tasarim, Adobe Photoshop programinda kullanilan araglar,
temel tasarim iglemleri, resimlerle caligma, metinler ile calisma, filtrelerle calisma, renklerle galigma. Basit
reklam tasarimlari hazirlama.



0020030012 YABANCI DiL -1 (2+0)2 AKTS 2

YDL I’in devamui olarak ders siiresince 6grenciler dilbilgisel ve dilbilimsel agidan dogru yapilar1 taniyarak
gramatik bilgilerini pekistirerek ¢esitli 6gretme etkinlikleriyle gerekli beceri ve stratejileri gelistirir. Ders,
Ogrenilen dili pekistirmek i¢in okuma, konugma, yazma ve dinlemeden olusan dort becerinin anlamli pargalarda
bir arada kullammini igerir. Detayli okuma ve hizli okuma stratejilerinin kullanilmasi ve gelistirilmesi,
metinlerin yorumlanmasi i¢in zihinsel yetilerin harekete gegirilmesi, kelime O6grenme, hafizada tutma ve
gerektiginde kullanma stratejilerini gelistirme.

0020030013  HALKLA iLiSKiLER VE TANITIM II (3+0)3 AKTS5

Halkla iliskilerin stratejik olarak uygulanmasi ve stratejik halkla iligkiler uygulamalar1 Halkla iligkiler ve
Tanitim -2 dersinin esas konusunu olusturmaktadir. Bu kapsamda kriz iletisimi yonetimi, algi yonetimi,
sponsorluk, lobicilik, sosyal sorumluluk ve imaj yonetimi konularinda ayrintili bilgilere yer verilmektedir.

0020030014 ~ TEMEL FOTOGRAFCILIK (3+0)3 AKTS 5

Fotografin tanimlanmasi yapilmakta; fotografciligin gelisimi siireci aktarilmaktadir. Temel fotograf terimleri,
fotograf makinelerinin 6zellikleri, filmler ve dijital fotograf¢ilik teknikleri hakkinda bilgiler verilmektedir. Isik,
kompozisyon ve konu hakkinda temel bilgiler anlatilir. Ayrica ders kapsaminda &grencilerin dis mekan
¢ekimleri, i¢ mekan ¢ekimleri, canli cansiz, hareketli, hareketsiz konu ¢ekimleri de yaptirilmaktadir.

0020030015 TEMEL GAZETECILIK (3+0)3 AKTS 5

Gazetecilik mesleginin temel kavramlari: Gazete ve gazete tiirleri, iceriklerine gore gazete tiirleri, yaymn
stirelerine gore gazete tiirleri, dagitim alanlarina gore gazeteler,ilgi alanlarina gore gazeteler, ebatlarina gore
gazeteler, gazetecilik tilirleri ve gazetecilik, gazetecinin hak ve sorumluluklari, gazetecinin temel gorevleri ve
ilkeleri.

0020030016 ILETIiSIM SOSYOLOJiSi (3+0)3 AKTS 5

Iletisimin sosyolojik acidan incelenecektir. Bu baglamda iletisimin toplumsal olarak anlami, topluma etkileri,
toplum-iletisim iligkisi, toplumsal iletisimin tarihsel siire¢ i¢indeki gelisimi gibi konular iletisim sosyolojisinin
inceleme alanlari igerisinde yer alacaktir.



2. SINIF 1. YARIYIL

0020030018 BIiLGISAYAR DESTEKLI GRAFIiK TASARIMI- Il (2+2)3 AKTS 4

QuarkXpress: Temel kavramlar, kullanilan araglar, resimlerle ¢aligma, metinlerle ¢aligma, basit sayfa diizeni
hazirlama, Quark ve Adobe Photoshop programlarimi kullanarak: reklam tasarimlar1 ve dergi-gazete sayfa
tasarimi hazirlamak.

0020030019  HALKLA iLiSKiLERDE ARASTIRMA YONTEMLERI (3+0)3 AKTS 5

Bilim ve Bilimsel Yéntem, Arastirma, Arastirma Egitiminin Onemi ve Planlanmasi, Bilimsel Arastirma Onerisi
Hazirlama Siireci, Problem, Amag, Onem, Varsaymmlar, Simrliliklar, Tamimlar, Kaynak Tarama Arastirmasi,
Arastirma Modeli ve Tiirleri, Evren ve Orneklem, Arastirma Uygulama Siireci, Arastirma Istatistik Analiz Siireci
ve Arastirma Sonu¢ Raporu Hazirlama siireci bu ders igerisinde islenecektir.

0020030020 IMAJ YONETIMI (3+0)3 AKTS 4

Imaj kavrami, imaj yonetimi yaklasimlari, taktikleri ve stratejileri aktarilmaktadir. Kisisel imaj y&netimi,
kurumsal imaj yOnetimi, marka imaji yOnetimi ve kurumsal itibar konularinda ayrintili bilgilere yer
verilmektedir. Stratejik yonetim cergevesinde imajin ele alindigi derste dgrencilere imaj ve itibarmn Sl¢imii
hakkinda da bilgiler sunulmaktadir

0020030021 PAZARLAMA PRENSIPLERI (3+0)3 AKTS 4
Ogrenme Ciktilari

Pazarlama kavraminin konu ve kapsamini bilir. Pazarlama arastirmasi konusunu ve veri toplama
yontemlerini bilir. Pazarlama karmasi elemanlarini bilir. Uluslararasi pazarlama kavramini bilir. Grlin ve

arin gelistirme konusunu bilir. Dagitim kanallarini bilir. Kisisel satis yontemlerini bilir. Hizmetlerin.
pazarlanmasini bilir. TUketici ve tlketici davraniglarini bilir. Satin alma karar sureglerini bilir

--DERS ICERIGI

1. Hafta Pazarlama kavrami

2. Hafta Pazarlama ve ¢evre iliskisi

3. Hafta Pazarlama arastirmalari

4, Hafta Pazar ve pazarlar

5. Hafta Uriin kavranu ve siniflandirilmasi
6. Hafta Fiyat kavrami

7. Hafta Tutundurma kavrami

8. Hafta Ara sinav

9. Hafta Dagitim kanallari



10. Hafta Baslica dagitim politikalar1

11. Hafta Uluslararasi pazarlama

12. Hafta Hizmetlerin pazarlanmasi

13. Hafta Hizmet isletmeleri igin pazarlama stratejileri
14. Hafta Genel degerlendirme

15. Hafta Genel degerlendirme

Yari yil sonu final sinavi
16. Hafta

Programin 6grenme Ciktilari
PROGRAM OGRENME CIKTILARI
Halkla iliskiler ve Tanitim alaniyla ilgili kuram, yéntem, kavram ve kavramlararasi iliskileri agiklar.

Halkla iliskiler ve Tanitim alanina iliskin bilimsel bilginin Gretimiyle ilgili siireg, ydntem ve teknikleri teshis
eder.

Halkla iliskiler ve Tanitim alaninda kuramsal ve uygulamaya dayali bilgileri ifade eder.
iletisimin toplumsal, tarihsel, kiiltiirel, siyasal ve ekonomik boyutlarini iliskilendirir.
iletisim uygulamalari igin gerekli olan modern teknik ve araglari etkili kullanir.

Medya metinlerini elestirel bakis agisiyla yorumlar.

Bilisim teknolojilerini etkin olarak kullanir.

Sosyal bilimlerin diger disiplinlerindeki bilgiyi kendi uzmanlk alaninda kullanabilecegi sekilde yeniden
diizenler.

Bireysel ve grup icinde sorumluluk alarak, halkla iliskiler ve tanitim alaniyla ilgili calismalar yapar.
Halkla iliskiler ve Tanitim alaninda bilgiye ulasma yollarini bulabilir.
Halkla iliskiler ve Tanitim alanyla ilgili kuram, yéntem ve teknolojileri takip eder.

Dislincelerini ve sorunlara iliskin onerilerini nicel ve nitel verilerle destekleyerek ilgili kisi ve kurumlara
aktarabilir.

Toplumsal sorumluluk bilinciyle hareket ederek halkla iliskiler ve tanitim alanina iliskin etik kodlar ile birlikte
yasa, yonetmelik ve mevzuata uygun calismalar yrGtar.

Halkla iliskiler ve Tanitim alanina iliskin kuram, yéntem, arag ve teknolojileri yetkin bir bicimde kullanir.



0020030022  SIYASET BILIMINE GiRi$ (3+0)3 AKTS 4

Bu dersin amac1 siyaset bilimine iligkin temel kavramlar1 6gretmek ve iletisim siyaset iligkisinde ileriye doniik
kazanimlar saglamaktir. Ders igerigi siyaset biliminde temel kavramlar, toplum ve siyaset, iktidar ve mesruiyet,
siyasal sistemler, siyasal kiiltlir, siyasi partiler ve ideolojiler, baski gruplari ve yonetim yaklasimlarindan
olugmaktadir.

0020030023  REKLAM FOTOGRAFCILIGI (2+2)3 AKTS 4

Reklam ve fotograf kavramlar1 hakkina bilgiler verilerek yaratic1 fotograf ¢cekme ve fotograf ile iiriin ya da
marka tanitimi yapma konularinda 6grencilerin yeterliklerini artirmak dersin temel amacidir. Hedef kitleyi
psikolojik olarak etkilemeyi amaglayan reklam fotografcilifi kapsaminda Ogrencilere iiriinii cazip sekilde
gosterme, tiiketicide fotograf kullanilarak {iriin ya da hizmeti satin almasini saglama, ¢arpici ve merak uyandirici
fotograf cekme ve reklam amacl kullanma, istek uyandirma, satisa katki saglama ve iyi reklam fotografcisi olma
gibi konularda bilgiler verilmektedir

0020030024  ILETiSIM KURAMLARI (3+0)3 AKTS 5

Tletisim Kuramlar1 I dersi, iletisim ve medya calismalar1 alaninda gelistirilen yaklagim, kuram ve modelleri genel
sosyal teoriyle iliskisi i¢inde ele almaktadir. Bu dogrultuda derste, degerlendirilen kuramlarin temel kavram ve
savlart ortaya konulurken, s6z konusu kuramlarin iretildigi tarihsel, kiiltirel ve entelektiiel baglamin
belirginlestirilmesine ¢aligilmaktadir. Bu sayede ders, iletisim ve medya calismalari alaninda gelistirilen
yaklasim, kuram ve modellerin sundugu acilim ve kisitlamalar hakkinda 6grencilere bilgi sunmaktadir.

2.SINIF IV. YARIYIL
0020030026 HALKLA ILISKILERDE ARASTIRMA YONTEMLERI- 11 (2+2)3 AKTS 5

Bu ders icerisinde ilk donemde edinilmis bilgiler uygulamaya gegirilecektir. Ogrencilerle ile birlikte grencilerle
ortaklasa olusturulmus konularin uygulamasi yapilacaktir. Bu ¢ercevede konu belirleme, evren, 6rneklem, anket
hazirlama ve rapor yazma siire¢leri uygulamali olarak sahada ele alinacaktir.

0020030027 REKLAM URETIM SURECI  (3+0)3 AKTS 4

Mecralara gore reklam tasarimi ve agamalari, her bir asamada yapilmasi gerekenler ile dikkat edilmesi gereken
hususlar ayrintili bigimde aktarilmaktadir. Reklamda yaratici strateji, reklam mesajlari ve mecrasina gore reklam
mesaj1 stratejileri hakkinda bilgiler verilmektedir.

0020030028 MEDYA PLANLAMA VE SATIN ALMA (3+0)3 AKTS 4

Reklam kampanyalarinin planlanma asamalarinin detayli bir bigimde aktarildigi bu derste, 6grencilere dncelikle
reklam konusuna ydnelik genel teorik bilgiler verilmektedir. Ders kapsaminda planlanmis bir reklam
kampanyasiin satin alma siireci, dl¢iimleme teknikleri iizerinden agiklanmakta ve 6rnek bir medya plam
gergevesinde degerlendirmeler yapilmaktadir.



0020030029  MEDYA OKURYAZARLIGI  (3+0)3 AKTS 4

Genel olarak medyaya elestirel bir bakis agisinin kazandirilmaya ¢aligildigi bu ders, medya metinlerinin analizini
icermektedir. Gazete, dergi, radyo, televizyon gibi geleneksel kitle iletisim araglarinin yani sira yeni medya
mecralarinin  da tanitildigi  derste, medya okuryazarligi olgusuna iliskin farklt kuramsal yaklasimlar
aciklanmakta, medyanin nasil etkin ve dogru kullanabilecegi drnekler iizerinden tartisilmaktadir.

0020030030  TUKETICi VE MUSTERI DAVRANISLARI (3+0)3 AKTS 4

Tiketici davranisinin ¢esitli bilesenlerini aciklamak ve bunlari kar amach olan ve/veya kar amagh
olmayan orgiitlerdeki pazarlama uygulamalarini gelistirebilmek i¢in degerlendirmek amaclanmaktadir.

Dersin Ogrenme Kazanimlar1

Tiiketici davranigini bigimlendiren sosyo-kiiltiirel, psikolojik ve ekonomik etmenleri agiklar. Tiiketicilerin farkli
ozelliklerine gore degisen ilgi, begeni, ihtiya¢ ve isteklerini degerlendirir. Tiiketici davramglarinin farkl
disiplinlerle iliskisini agiklar. Tiiketici davranmislariyla ilgili farkli modelleri ve yaklasimlari tanir. Tiiketici
davranislarinin bilesenlerini agiklar. Tiiketicilerin algi, hafiza, 6grenme, motivasyon, kisilik, yasam bi¢imi, deger
ve tutumlarinin gelisme ve isleme siire¢lerini yorumlar. Tiiketici satin alma stirecini degerlendirir. Tiiketici satin
alma stireci sonrasi davraniglarint degerlendirir. Tiiketici satin alma davranislar: ile orgiitsel kullanicilarin satin
alma davraniglari arasindaki farkliliklari agiklar. Tiiketicilerin pazarlama c¢abalari iizerindeki etkileri ile
pazarlama cabalarinin tiiketiciler tizerindeki etkilerini yorumlar. Tiiketici davraniglarini pazarlama cabalarini
gelistirmek icin analiz eder. Tiketici davraniglart analizlerinden Orgiitlerde stratejik karar vermeyi
geligtirebilmek igin yararlanir. Farkli tiiketici segmentlerinin  begenilerini ve tiiketim aligkanliklarini
degerlendirir. Tiiketici tatminini saglamaya doniik pazarlama uygulamalarii gelistirir. Tiketici haklarii ve
tiiketicilerin korunmasina yonelik diizenlemeleri agiklar.

Haftalik Ders Igerigi

1.hafta Tiiketici  davramglarma  giris, tiiketici  davramigt  pazarlama iligkisi, tiiketici  davranig
modelleri2.hafta Tiiketici davranigin1 bigimlendiren bireysel farkliliklar3.hafta Tiiketici yasam tarzlari ve pazar
boliimlendirme4.hafta Tiiketici davranisini bigimlendiren psikolojik siirecler ve durumsal etkiler5.hafta Tiiketici
davranigini bigimlendiren sosyo-kiiltiirel etkenler6.hafta VIZE SINAVLARI7.hafta VIZE
SINAVLARIS8.hafta Tiiketici davranmisim bigimlendiren sosyo-Kkiiltiirel etkenler (devam)9.hafta Tiiketici karar
verme ve satin alma davramslaril0.hafta Tiketicilerin  satin  alma ve satin  alma sonrasi
davraniglarill.hafta Tiiketiciler nasil distniirler? Tiiketicilerin biligsel yapilaril2.hafta Tiiketici davranislari
aragtirmalaril3.hafta Yeni  tiiketici  egilimleril4.hafta Tiiketim  toplumu  ve  tiketim  kiltiri
tartigmalar115.hafta Ornek Olay16. Hafta FINAL SINAVLARI

0020030031 HABER TOPLAMA VE YAZMA (2+2)3 AKTS 4

Haber: Temel kavramlar: Haber cesitleri, haber degeri, habercilik kurallari, haber kaynaklari, haber
yazma kurallari, haber yazma teknikleri. Haber kaynaklari, not alma, haber toplama, haberin dogrulugunu
saglama yontemleri, haber toplamada karsilasilan sorunlar, gazetecilikte arsivin onemi, haber kaynaklariyla
iligkiler. Haber dilinin temel unsurlari, haber fiilleri, haber yaziminda dikkat edilmesi gereken temel unsurlar,
haberin yapisi, haber girigleri, SN 1K kuralina gore girisler, haberin kurgusu, haberin protokolii, haber basliklari,
haber yazimi, haber yazim teknikleri, basit haber yazimi, kisi haberi yazma, téren haberi yazma, 6n haber
yazimi, basin biiltenlerinden haber yazma kurallari.



0020030032  ILETiSIM KURAMLARI (3+0)3 AKTS5

Iletisim Kuramlari I dersi, iletisim ve medya calismalar1 alaninda gelistirilen yaklasim, kuram ve modelleri genel
sosyal teoriyle iligkisi i¢inde ele almaktadir. Bu dogrultuda derste, degerlendirilen kuramlarin temel kavram ve
savlart ortaya konulurken, s6z konusu kuramlarin iretildigi tarihsel, kiiltiirel ve entelektiiel baglamin
belirginlestirilmesine ¢aligilmaktadir. Bu sayede ders, iletisim ve medya calismalari alaninda gelistirilen
yaklasim, kuram ve modellerin sundugu agilim ve kisitlamalar hakkinda &grencilere bilgi sunmaktadir.



3. SINIF V. YARIYIL
0020030034  KAMUOYU ARASTIRMALARI (3+0)3 AKTS 3

Ders igeriginde kamuoyu aragtirmalarina dair temel kavramlar, kamuoyu aragtirmalarinin gelisimi/kisa tarihgesi,
kamuoyu arastirmalarinin  kullanim alanlari, kamuoyu arastirmalarinin  kullanim amaglari, kamuoyu
aragtirmalarinda nitel yontemler, veri toplama yontemleri, arastirmanin akigi, arastirma araciligiyla toplanan
verilerin analizi, aragtirmanin giivenilirligi, gecerliligi ve etik agidan degerlendirilmesi, aragtirma sonuglarinin
degerlendirmesi yer almaktadir.

0020030035  HALK iLiSKiLER KAMPANYA (3+0)3 AKTS 4

Halkla iliskiler kampanyalarinda dikkat edilmesi gerekenler, hedef kitle ve kampanya amaci g¢ergevesinde
atilacak adimlar hakkinda bilgilere yer verilmektedir. Ornek kampanyalar, uygulamalar ve her bir uygulamanin
incelenmesi yapilmaktadir. Diinyadan ve Tiirkiye’den alinan 6rnek kampanyalarin hedef kitle, durum analizi,
biitgeleme ve degerlendirme ¢ergevesinde irdelenmektedir.

0020030036 WEB TASARIM -1 (0+4)2 AKTS 3

Web tasarim kavramlar: Domain name, hosting, weblog. Wordpress kavramlar: temalar, eklentiler, kurulum,
igerik yonetim sistemi. Kisisel bloglar olusturma.

0020030037  REKLAM STRATEJILERI (0+4)2 AKTS 2

Tkna edici Iletisim Bigimi Olarak Reklamcilik, Pazarlama Iletisimi- Iletisim Etkisi- Iletisim Hedefleri, Reklam
Nasil Calisir? Ogrenme, Algi, Dikkat, Reklamda Yaratici Strateji Gelistirilmesi- Analiz Unsurlari, Marka
Konumlandirma, Pazar ve Rekabet Analizi, Tiiketici Hedef Kitle Analizi, Yaratic1 Strateji Planlama Modelleri
FCB -R&P

0020030038 GOSTERGE BiLiM VE MEDYA ANALIZi (3+0)3 AKTS 3

Farkl1 iletisim modellerini / ekollerini anlayarak, gelecegin profesyonel tasarimcilar / iletisimcileri olarak net,
hedefe yonelik mesajlar1 yapilandirabilme becerisinin gelistirilmesi. Temel terminolojisi, kavramlari, analiz
metodlart ve uygulamali ornekleri incelenerek gostergebilimsel okumanin anlasilmasi. Gostergebilimin bir
anlam Ttretme etkinligi olarak potansiyel rollerinin arastirilmasi. Gostergebilimin sanat, grafik tasarim,
endiistriyel tasarim, fotografeilik, gazetecilik, reklam ve sinemadaki uygulamalari aracilifiyla gorsel, sozel ve
s0zsiiz mesajlart okuma / olusturma / degistirmenin 6grenilmesi.

0020030039  YENi MEDYA VE TOPLUM (3+0)3 AKTS 3

Yeni medya ve toplum adli bu derste ise, Oncelikle yeni medya ve yeni medya ortamlari tanimlanarak,
geleneksel medyadan farklilastiran 6zellikler rneklerle agimlanacaktir. Yeni Medya ve Toplum dersinin amaci,
yeni medyanin ve yeni medya ortamlarinin toplum, kiiltiir ve birey iizerine etkisini ¢esitli kavramlarla
acimlayacak sorular gelistirmek, 6rnekler {izerinden bu sorular1 analiz etmektir.



0020030040  SIYASAL ILETISiM (3+0)3 AKTS 3

Derste, siyasal iletisimle ilgili kavramlar ve kuramsal yaklagimlar incelenerek bu alana iligkin hem geleneksel

hem de elestirel bir perspektif icerisinde ¢oziimlemeler yapilmaktadir. Siyasal iletisimin baslica aktorlerini
olusturan hiikiimet, siyasal partiler, yerel yonetimler, baski gruplari ve medya olgularinin irdelendigi derste,
secmenlerin oy verme siirecine etki eden faktorlerin yani sira sivil toplum, sivil itaatsizlik ve yeni toplumsal
hareketler gibi konular tartigilmaktadir.

ALAN iCi SECMELIi DERSLER
0020030042 HALKLA iLiSKILERDE SUNUM TEKNIiKLERI VE METIN (2+0)2 AKTS 2

Halkla iligkiler alaninda calisacaklar i¢in iyi konusma ve metin hazirlama, ikna edici konusma konularinda
bilgiler sunulmaktadir. Sunumda gorsel kullanimi ve gorsellerden yararlanarak konusma yapma becerilerinin
kazandirilmasinin yani sira protokol ve protokol kurallarina iligkin bilgiler de aktariimaktadir.

0020030043 TURK BASIN TARIHI (2+0)2 AKTS 2

Bu ders kapsaminda dncelikle matbaanin ve gazetenin Bat1 iilkelerine kiyasla Osmanli’ya ge¢ gelme nedenleri
detayli bir bicimde aktarilacaktir. Ardindan tarihsel siire¢ icinde Osmanli ve Tiirkiye Cumhuriyeti’nin siyasal
anlamda ge¢irdigi onemli siiregler, basin-iktidar iligkileri baglaminda tartisilacaktir. Tiirkiye’de basina iligskin
yasal diizenlemeler, etik ihlaller ve miidahaleler de ders kapsaminda mercek altina alinacaktir.

0020030044 iILETiSIM TARIHI (2+0)2 AKTS 2

Insanoglunun tarihsel seriiveni i¢inde iletisimsel eylemini konu alan bu derste genel olarak insan hayatinda
iletisimin 6nemi, haberlesmenin dogusu ve iletisim araclarinin gelisim seyri {izerinde durulacaktir. Iletisim tarihi
¢oziimlemelerinde incelenen donemin sosyolojik, politik, kiiltiirel ve iktisadi iligkileri ¢ergevesinde ¢oziimleme
yapmanin neden dnemli oldugu ortaya konacaktir.

0020030045 ILETISIM VE IKNA (2+0)2 AKTS 2

Dersin amaci, 6grencilerin, ikna kavrami, iknanin reklam ve pazarlama iletisimi unsurlari ile iligkisi, iknanin
isleyisgini agiklayan kuramlar, ikna edici mesajlarin hazirlanmasi, bu mesajlarin gerek halkla iliskiler gerekse
reklam kampanyalarinda ve iletisim siirecinde kullanilmasina yonelik bilgi sahibi olmalarini saglamaktir.

0020030046 YONETIM VE ORGANIZASYON (2+0)2 AKTS 2
Isletme ve yonetimle ilgili kavramlar, Yonetim biliminin dogusu ve tarihsel gelisim siireci, Klasik Y&netim

diisiincesi ve orgiit teorisi, Neo Klasik Yonetim Diisiincesi ve orgiit teorisi, Insan Iliskileri hareketi
Yonetim fonksiyonlari; Planlama, orgiitleme, yiiriitme fonksiyonu, Yo6netim Fonksiyonlari; koordinasyon,

denetim ve egitim fonksiyonu
ALAN DISI SECMELI DERS (1 ADET) (3+0)3 AKTS 4

Diger boliimler tarafindan onerilen alan dis1 dersler arasindan bir ders segilir.



0020030202 Ortak Zorunlu Se¢meli Ders Girisimcilik Kiiltiirii (1+0)1 AKTS 1

Girigsimcilik Kavrami ve Girisimciligin Kapsami, Girigimciligin Tarihsel Gelisimi ve Temel Boyutlari, Girisimei
Diisiincenin Temelleri Yonetim ve Yoneticilik, Girigsimcilik Tutkusu, Girisimcilik Kiiltliriiniin  Olusmast,
Girisimcilik Kiiltiiriiniin Olusmasinda Motivasyon Etmenleri Yeri, Girisimciligin Tipleri ve Ozellikleri,
Girisimciligin Temel Fonksiyonlari, Girisimcilikte Karsilasilan Engeller ve Kisitlamalar, Girisimcilerin Is
Kurma Siireci Asamalari, Kadin Girisimcilik, Tiirkiye’de Girisimcilik Kiltiiriiniin Teorik Temelleri ve
Kobi’lerin Yeri, Tiirkiye’de Girisimcilik Sorunlar1 ve C6ziim Yollari, Girisimeilik Kiiltliriiniin Gelecegi

3.SINIF VI. YARIYIL

0020030049 WEB TASARIM -1l (2+2)3 AKTS 5

Wordpress temalariyla ¢alisma, haber bloglar1 olusturma, bloglarla sosyal medya etkilesimi, profesyonel bloglar:
Resmi ve 6zel kuruluslar i¢in web siteleri hazirlama

0020030051  REKLAM STRATEJi UYGULAMALARI (2+2)3 AKTS 5

Tkna edici Iletisim Bigimi Olarak Reklamcilik, Pazarlama Iletisimi- letisim Etkisi- Iletisim Hedefleri, Reklam
Nasil Calisir? Ogrenme, Algi, Dikkat, Reklamda Yaratici Strateji Gelistirilmesi- Analiz Unsurlari, Marka
Konumlandirma, Pazar ve Rekabet Analizi, Tiiketici Hedef Kitle Analizi, Yaratict Strateji Planlama Modelleri
FCB -R&P

0020030053 SIYASAL PAZARLAMA (3+0)3 AKTS 5

Siyasal pazarlamanin geleneksel pazarlama ile benzerlikleri ve farkliliklarinin ortaya kondugu bu derste, siyasal
gevrelerin iletisim ve pazarlama olgularinin yontem ve tekniklerini kullanarak halka nasil ulastiklari 6rnekler
tizerinden tartisilmaktadir. Modern siyasal pazarlama tekniklerinin farkli yaklagimlar {izerinden degerlendirildigi
bu derste, iilkemizdeki siyasal partilerin pazarlama teknikleri analiz ve mukayese edilmektedir.

0020030054 SPSS UYGULAMA VE ISTATISTIK (3+0)3 AKTS 5

Istatistik paket programi olan SPSS hakkinda ogrencilere teorik bilgiler verilmektedir. Ayrica Tanimlayici
Istatistik Yontemler, Ortalama Kiyaslama, ANOVA, Korelasyon ve Regresyon Analizi hakkinda bilgilere yer
verilmektedir.

BOLUM iCi SECMELI DERSLER
0020030055  KULTURLERARASI ILETiSiM (3+0)3 AKTS 5

Bu dersin amaci 6grencilere kiiltiirlerarasi iletisim kuramlar1 hakkinda bilgi vermek, kiiltiirel farkliliklara kars:
duyarlilik ve giindelik hayatlarinda da dikkate alacaklar1 bir kiiltlirlerarasilik perspektifi kazandirmak,
kiiltiirlerarasi iletisim durumlarini nasil ¢éziimlenebilecegini gostermektir.



0020030057  HABER SOSYOLOJISi (3+0)3 AKTS 5

Giintimiiz haber iiretim pratiklerini tartigmaya agma, Liberal basin anlayisi, Basin 6zgiirliigii, haber ve ideoloji,
ve haberlerin toplumsal hayatta etkileri bu ders kapsaminda incelenecektir.

0020030058 ~ KAMU KURUMLARINDA HALKLA fLiSKIiLER (3+0)3 AKTS 5

Kamu kavramimnin ve kamu kurumlarimin tanimlanmasi, kamu kurumlarmin 6zelliklerinin anlatilmasi, 6zel
kuruluslar ve kamu kurumlar1 arasindaki farklar, kamu kurumlarinda halkla iligkilerin gorevleri, kamuda halkla
iligkilerin iglevleri, halkla iliskiler modelleri ve kamu, kamuoyu ve hakla iligkiler, kamu kurumlarinda stratejik
halkla iliskiler, Avrupa’da kamu kurumlar1 ve halkla iliskiler faaliyetleri, Amerika’da kamu kurumlarinda halkla
iligkiler uygulamalari, Tiirkiye’de kamu kurumlarinda halkla iligkiler uygulamalari, Acil durumlar ve kamu
kurumlarinda iletisim y&netimi.

0020030059 STYASAL KAMPANYA UYGULAMALARI/POLITIKADA HALKLA TLISKILER (3+0)3 AKTS 5

Dersin amaci politik halkla iliskiler konusunda temel bilgiler sunmaktir. Bu kapsamda ders iceriginde se¢gmen
tercihini etkileyen iletisim ve propaganda faktorleri, politik iletisim siirecinde halkla iligkiler, iglevleri ve
kullanimi, politik halkla iliskiler kapsaminda medya ydnetimi, imaj yonetimi, politik kamuoyu arastirmalari,
kampanya teknik ve siiregleri, kampanya uygulamalari yer almaktadir.

ALAN DISI SECMELI DERS (1 ADET) (3+0)3 AKTS 4

Diger boliimler tarafindan 6nerilen alan dis1 dersler arasindan bir ders segilir.

0020030203 Ortak Zorunlu Se¢meli Ders Toplumsal Sorumluluk ve Saghkh Yasam (1+0)1 AKTS 1
Insan ve Sorumluluk, Sosyal Sorumluluk ve Universite, Sosyal Sorumluluk ve STK’LAR, Toplumsal
sorumlulukta drnek uygulamalar I-II, Etik Degerler, Aile ve Onemi, Toplumsal cinsiyet esitligi, Aile igi iletisim,
Sagliga genel bakig, Saglikli yagsammn korunmasi, Saglikli yasama yonelik tehditler (bagimlilik), Temel ilk
yardim — Acil durumlarda hareket tarzi.



